






조사방법

조사지역

조사대상

표본추출방법

표본수

조사기간

20대 30대 40대 Total

남자 102 99 99 300

여자 102 99 99 300

Total 204 198 198 600



20대 30대 40대 Total

남자 34 33 33 100

여자 34 33 33 100

Total 68 66 66 200

온라인동영상
시청행태



<아웃도어K> + <뭉쳐야 뜬다> <아웃도어K> + <SBS스페셜>

<건강 식품 J> + <내몸사용설명서>
<건강 식품 J> + <내몸사용설명서>

<건강식품 J> + <프리한19>

<음료 O> + <생활의 발견> <음료 O> + <밥블레스유2><음료 O> + <밥블레스유2>

9개 조사의 평균 9개 조사의 평균VS

①

②

⑨

①

②

⑨

< 아웃도어K >+ <뭉쳐야 뜬다>

< 건강식품 J> + <내몸사용설명서>

<음료 O(30s)> + <밥블레스유2>

9개 조사의 평균 9개 조사의 평균VS

①

②

⑨

①

②

⑨

① 콘텐츠관련성비교 ②15초광고VS 장초수광고비교

[15초 광고 + 연관성 高 콘텐츠] [15초 광고 + 연관성 低 콘텐츠] [15초 광고 + 연관성 高 콘텐츠] [장초수 + 연관성 高 콘텐츠]

<아웃도어K> + <뭉쳐야 뜬다>

<음료 O(30s)> + <밥블레스유2>

< 건강식품 J> + <내몸사용설명서>



50.050.0

남자

여자

34.0

33.0

33.0

20대

30대

40대

45.3

44.8

9.8서울

경기

인천

54.2

12.0

12.3

13.2

8.3화이트칼라

블루칼라

주부

학생

무직/기타

22.7

36.7

40.7

300만 미만

300-500만

500만 이상

8.0

74.7

16.3고졸 이하

대졸 이상

재학중

[Base: 600명,단위 : %]

성별 연령 지역

직업 월평균가구소득 학력



보여드리는 영상을 끝까지 자세히 보시고, 각 해당 질문에 응답해 주시기 바랍니다.

13초후재생

< 그림 1 >

보여드리는 영상을 끝까지 자세히 보시고, 각 해당 질문에 응답해 주시기 바랍니다.

SKIP  >

< 그림 2 >







15초광고
+ 연관성高

장초수
+연관성高

15초소재
+  연관성無

* 각 조사 별 광고 평가 문항(전반적 만족도, 기억도, 호감도, 신뢰도, 이해도, 거부감 적음, 내용 어울림) 결과를 산술 평균하여 최종 지표 산출함

광고길이가짧고, 콘텐츠 관련성이높은광고의효과가높게나타나는것으로조사됨

<15초광고+타겟팅콘텐츠>조합이‘전반적만족도’, ‘호감도’, ‘신뢰도’, ‘이해도’, ‘거부감적음’, ‘내용어울림’등대부분속성가장우수

No. 1 2 3 4 5 8 9

평가 속성
전반적
만족도

기억도 호감도 신뢰도 이해도 거부감 적음 내용 어울림

브랜
드 별
평균
(%)

15초 AD +
연관성 高

50.2 41.7 46.0 38.1 59.1 65.2 57.1

장초수 AD 
+

연관성 高
47.9 43.4 44.4 35.5 53.0 61.8 54.6

15초 AD +
연관성 無

45.3 38.0 41.3 34.2 55.8 61.3 23.1



68.3 

52.0 52.4 
46.9 

53.8 

38.0 

55.9 

44.9 

55.7

39.7
44.0

34.1

46.4

29.2

45.9
40.7

건강식품 J 제약 A 음료 C 음료 O 식품 A 서비스 N 화장품 N 자동차 K

15s 광고 +콘텐츠연관성有 15s 광고 +콘텐츠연관성無



1 2 3 4 5 6 7

전반적 만족도 기억도 호감도 신뢰도 이해도 거부감 적음 내용 어울림

106 

94 

앵커 콘텐츠 논킬러 콘텐츠

[Base : 전체, 단위 : Index]

[Base : 전체, 단위 : Index]

• Index : 전체 600명의 응답을 100으로 했을 때, 각 콘텐츠 시청자(각 200명)의 응답의 상대적 값
• 앵커 콘텐츠 : 미스터 선샤인, 전지적 참견시점, 내아이디는 강남미인, 밥블레스유, 겟잇뷰티, 뭉처야 뜬다

104 105 105 104 101 101 

124 

96 95 95 96 99 99 

75 

앵커 논킬러 콘텐츠



66.5 65.5 64.5 

58.0 

76.0 75.5 

48.0 

64.5 

49.5 

37.0 
33.5 

55.5 56.5
61.0

57.0

48.5

71.0

65.0

전반적 만족도 기억도 호감도 신뢰도 이해도 거부감 적음

15s 광고 +연관성 高 94s 광고+연관성 高 15s 광고 + 연관성無

* ’거부감 적음’ 항목은 ‘광고에 거부감이 든다’의 Bottom2% 값을 제시함 → 수치가 높을수록 거부감이 적음

[Base : 전체, 단위 : %]



* ’거부감 적음’ 항목은 ‘광고에 거부감이 든다’의 Bottom2% 값을 제시함 → 수치가 높을수록 거부감이 적음

[Base : 전체, 단위 : %]

49.5 51.5 
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35.0 

61.5 
67.5 

39.5 38.5 

31.5 31.0 

62.5 

51.5 

36.5

44.0

33.5
29.5

59.5
54.0

전반적 만족도 기억도 호감도 신뢰도 이해도 거부감 적음

15s 광고 +연관성 高 77s 광고+연관성 高 15s 광고 + 연관성無



* ’거부감 적음’ 항목은 ‘광고에 거부감이 든다’의 Bottom2% 값을 제시함 → 수치가 높을수록 거부감이 적음

[Base : 전체, 단위 : %]

55.5 

39.0 

49.5 
42.5 

68.5 
63.5 

50.5 

30.5 

42.0 
37.5 

60.5 62.5 

49.0

32.5

39.0 40.0

60.0
63.0

전반적 만족도 기억도 호감도 신뢰도 이해도 거부감 적음

15s 광고 +연관성 高 45s 광고+연관성 高 15s 광고 + 연관성無



* ’거부감 적음’ 항목은 ‘광고에 거부감이 든다’의 Bottom2% 값을 제시함 → 수치가 높을수록 거부감이 적음

[Base : 전체, 단위 : %]

45.5 

34.0 

40.0 

32.0 

51.0 

67.0 

41.0 
37.0 38.0 

28.0 

47.0 

66.5 

35.0

26.5

33.5

25.0

47.5

61.5

전반적 만족도 기억도 호감도 신뢰도 이해도 거부감 적음

15s 광고 +연관성 高 30s 광고+연관성 高 15s 광고 + 연관성無



* ’거부감 적음’ 항목은 ‘광고에 거부감이 든다’의 Bottom2% 값을 제시함 → 수치가 높을수록 거부감이 적음

[Base : 전체, 단위 : %]

51.5 

44.5 42.0 44.0 

62.5 64.5 

50.5 
55.0 

48.5 
46.0 

69.0 

62.5 

44.5
41.5 40.5 38.5

63.0 62.0

전반적 만족도 기억도 호감도 신뢰도 이해도 거부감 적음

15s 광고 +연관성 高 30s 광고+연관성 高 15s 광고 + 연관성無



* ’거부감 적음’ 항목은 ‘광고에 거부감이 든다’의 Bottom2% 값을 제시함 → 수치가 높을수록 거부감이 적음

[Base : 전체, 단위 : %]

55.0 

34.5 

54.5 

47.5 

63.5 

72.5 

66.0 

47.5 

64.5 

53.5 

69.0 
73.0 

50.5

31.5

46.5
42.0

62.5

68.5

전반적 만족도 기억도 호감도 신뢰도 이해도 거부감 적음

15s 광고 +연관성 高 30s 광고+연관성 高 15s 광고 + 연관성無



* ’거부감 적음’ 항목은 ‘광고에 거부감이 든다’의 Bottom2% 값을 제시함 → 수치가 높을수록 거부감이 적음

[Base : 전체, 단위 : %]

35.0 35.0 

28.5 
24.5 

51.5 

35.0 
39.5 

30.0 

21.5 

48.5 

32.0
29.0

24.0
18.5

40.5

전반적 만족도 기억도 호감도 신뢰도 이해도

15s 광고 +연관성 高 30s 광고+연관성 高 15s 광고 + 연관성無




